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二、说明、目录、图表目录

全国食醋生产企业的品牌影响力来看，江苏恒顺醋业股份有限公司为镇江 香醋的典型代表企

业，其已于在上海证券交易所上市，具有一定的品牌优势和行业领先地位。从山西省内食醋

生产企业的品牌影响力来看，山西省内以&ldquo;紫林&rdquo;、&ldquo;水塔&rdquo;、

和&ldquo;东湖&rdquo;三大品牌为代表，具有较好的市场占有率和品牌影响力。

海天味业酱油业务营收达到63亿元，占行业比重为9.84%，恒顺醋业醋业务营收达到10.4亿元

，行业占比约为3.85%。目前酱油行业的CR5约22%。目前我国食醋行业的CR5不足15%，此外

，与国际进行比较，目前，日本和德国的食醋行业CR5基本在60%-80%之间，相比之下，我国

是醋行业未来具有很大的整合空间。

从居民需求发展趋势来看，随着居民生活水平和消费水平的提高以及改善饮食习惯的驱动，

消费者对食醋产品的需求日益增长，食醋产品将不再局限于传统的餐饮烹调，食醋产品将受

到越来越多消费者的青睐和消费选择。

从产品功能开发多样性来看，目前我国食醋产品基本上还停留在满足消费者一日三餐需求的

初级阶段，食醋产品中的高端产品占比相对较小。与国外食醋产品相比，我国食醋产品在功

能性开发和产品多样化上仍有较大提升的空间。随着食醋品种的不断丰富和发展，食醋的消

费将从调味醋向饮料醋、保健醋等方向延伸。因此，未来我国食醋消费量的提升仍然存在着

较大空间。

中企顾问网发布的《2023-2029年中国食醋行业分析与市场年度调研报告》报告中的资料和数

据来源于对行业公开信息的分析、对业内资深人士和相关企业高管的深度访谈，以及共研分

析师综合以上内容作出的专业性判断和评价。分析内容中运用共研自主建立的产业分析模型

，并结合市场分析、行业分析和厂商分析，能够反映当前市场现状，趋势和规律，是企业布

局煤炭综采设备后市场服务行业的重要决策参考依据。
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